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INTRODUCCION A LA PUBLICIDAD Y
A LAS RELACIONES PUBLICAS

DATOS BASICOS DE LA ASIGNATURA

Optativas
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Introduccién a las Relaciones
Puablicas

DATOS BASICOS DEL/DE LOS PROFESOR/ES

Nuria Barahona Navarro

Comunicacién, cultura y tecnologia

Sesiones presenciales y Materiales

bibliografia basica de la complementarios,
asignatura en lengua impresos o audiovisuales
espafiola. Actividades de en lengua inglesa

la evaluacién en lengua
castellana o catalana a
eleccion del alumno
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DATOS ESPECIFICOS DE LA MATERIA/ASIGNATURA

1. DESCRIPCION DE LA MATERIA/ASIGNATURA

Justificacién en el plan de estudios

Las competencias y capacidades asimiladas una vez superada la materia de Introduccién a la Publicidad
completara la formacion del alumno del grado de Periodismo en lo referente a los principales aspectos de
de la publicidad en prensa, radio, television e internet y de las relaciones publicas y su vinculacién con
los medios de comunicacién y con la comunicacion empresarial € institucional.

Descripcion del madulo en que se ubica la materia/asignatura

Descripcion de las competencias

Los estudiantes deben matricularse de un minimo de 18 créditos de este itinerario, el resto hasta
completar los 36 ECTS pueden cursarse en el mismo itinerario o en otro distinto. Mddulo orientado a
quienes deseen profundizar en el conocimiento de los mercados de la comunicacién audiovisual y
acercarse a la gestion o a la direccion de empresas del sector. Igualmente, dirigido a aquellos
interesados en la docencia y la investigacién tanto universitaria como no universitaria.

Politicas de Comunicacion: Politicas publicas de comunicacién con especial atencién a las politicas
europeas: excepcion cultural, etc. Politicas y estrategias de programacion en television. Gestion
Cultural: Politicas publicas de gestion cultural; papel de los festivales, museos, etc. Industrias del Ocio
y el Entretenimiento: Papel econémico y cultural de este tipo de empresas. Turismo y comunicacion.
Practicas Externas: practicas en empresas del sector.

Relacién con otras materias que no pertenecen al modulo
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Antropologia Social y Cultural: Estudio de la relacion entre los procesos culturales contemporaneos y
los medios de comunicacién. Introduccion a los analisis etnograficos y su aplicacién a los estudios en
comunicacion.

Sociologia de la Comunicacién: Estudio de los principales conceptos y procesos sociol6gicos.
Iniciacién al analisis sociolégico. Teorias sociolégicas de la comunicacion.

Cultura Digital: Estudio de las &reas generales de la cultura y la comunicacién contemporaneas,
prestando una especial atencion a los nuevos medios y su influencia en la constitucion de nuevas
concepciones de la cultura de masas y la modernidad, asi como en la transformacién de las modernas
industrias culturales, del ocio y del entretenimiento. Estructuracion de la informacién en la web. Uso de
las principales herramientas para la creacion y manipulacion de imagenes.

Estudios Culturales y Comunicacion: Introduccion a los debates en torno al término “cultura” y sus
relaciones con los procesos de comunicacién masiva. Conocer los principales debates interdisciplinarios
sobre el rol de los medios de comunicacion en la construccion de las identidades contemporaneas.
Industrias Culturales y del Entretenimiento: estructura y tendencias: Caracteristicas principales de
este tipo de industrias; procesos de concentracién, ldgica del mercado; la relacién local/global en los
procesos culturales contemporaneos.

Relacién con el perfil de la profesion
La asignatura de Introduccion a la Publicidad y a las Relaciones Publicas forma a los estudiantes para
poder ejercer las cuatro salidas profesionales que marca la ANECA:

. Director, guionista y realizador audiovisual: elaboracién de guiones y direccion- realizacién en los
distintos medios audiovisuales; y puesta en escena de un proyecto, con un plan de trabajo y un
presupuesto.

. Productor y gestor audiovisual: disefio, planificacion y organizacion de los recursos humanos,
medios técnicos y presupuestarios para la produccion de obras audiovisuales; creacidn, compra
de derechos, desarrollo y comercializacidn de proyectos; direccion y gestion de empresas de
comunicacion audiovisual y multimedia.

. Disefiador de produccidn y postproduccion visual y sonora: disefio de todos los aspectos
vinculados al sonido, la imagen y el grafismo en las diversas fases de produccion audiovisual ; y
creacion de producciones orientadas a internet, videojuegos y entornos digitales.

. Investigador, docente y experto en estudios visuales: investigacion y analisis de fendmenos y
procesos de comunicacion audiovisual, andlisis de politicas y economias del sector audiovisual a
escala nacional y global; y docente en ensefianzas superiores y medias de materias de
comunicacion y nuevas tecnologias del audiovisual.

Conocimientos previos necesarios
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2. COMPETENCIAS DE LA TITULACION QUE LA ASIGNATURA/MATERIA CONTRIBUYE A
ALCANZAR:
Competencias Generales del CESAG que la asignatura/materia contribuye a adquirir:

+ Dominar los medios de expresion iconograficos, informaticos y graficos

+ Disefar y gestionar proyectos innovadores y creativos desde una vision ética.

+ Aplicar los conocimientos adquiridos a la practica.

* Aprender a aprender.

Competencias especificas de la titulacion que la asignatura/materia contribuye a adquirir:
+ Conocer, comprender y analizar criticamente la relacion entre los productos audiovisuales y los
diversos factores socioculturales que intervienen en la recepcion y consumo.
+ Conocer los procesos de ideizacidn y de la narrativa audiovisual y elaborar guiones audiovisuales.
+ Valorar la obra audiovisual desde el punto de vista estético.

3. OBJETIVOS/COMPETENCIAS (RESULTADOS DE APRENDIZAJE):
+ Conocer y analizar criticamente la relacién entre los productos audiovisuales interactivos y los
diversos factores socioculturales que intervienen en su recepcion y consumo.

4. CONTENIDOS:
+ BLOQUE I: INTRODUCCION
Marketing y marketing mix
« BLOQUE II: INTRODUCCION A LA PUBLICIDAD
Estructura de la Publicidad
El proceso
+ BLOQUE IIl: INTRODUCCION A LAS RELACIONES PUBLICAS
+ ¢ Qué son las Relaciones Publicas?
+ Elementos estructurales
Planificacién, comunicacion y diagnéstico
« BLOQUE IV: Nuevas tendencias en la comunicacién empresarial
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5. METODOLOGIA:

Interaccion profesor-estudiante (Presencial / on /ine)
Centradas en el profesor Clases teoricas 30 %
Clases practicas

Centradas en el estudiante Seminarios-Talleres 10 %
Exposicién de trabajos

Actividad de evaluacion

Trabajo auténomo del estudiante (No presencial)
Estudio y trabajo individual Estudio de la teoria 60 %
Preparacién de trabajos
Preparacion de la actividad de evaluacion

Estudio y trabajo en grupo Estudio de la teoria
Preparacién de trabajos
Preparacién de la actividad de evaluacion

Saber Saber hacer Saber ser-estar
Competencias técnicas Competencias metodoldgicas Competencias sociales y
personales

Método expositivo/
Leccién magistral X
Estudio de casos

Resolucién de ejercicios
y problemas

Aprendizaje basado X X
en problemas

Aprendizaje orientado X X
a proyectos

Aprendizaje cooperativo X X

Aprendizaje autbnomo X X
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6. EVALUACION

Pruebas de respuesta corta

Actividad presencial Actividad auténoma

ipo de Agrupamiento|Horas ipo de Agrupamiento [Horas otal horas
actividad actividad

1 2026feb Presentacion/  GG/GP 4 Lectura y estudio |ndividual 2 6
Leccién magistral

2 @4 |accipn GG/GP 4 Lectura y estudio |ndividual 4 8
magistral/estudio
de caso

3 [pttmar Leccion magistral GG/GP 4 Lectura/estudio/Pr Individual 6 10
Exposicion actica
trabajo

4 f8mar | eccion Magistral GG/GP 4 Lectura/estudio/Pr |Individual 6 10
Estudio de actica
caso/Exposicién

5 19%mr [ eccion GG/GP 4 Lectura y estudio |ndividual 4 8
magistral/estudio
de caso

6  Zmarlabr | gecion magistral GG/GP 4 Lectura y estudio |ndividual 4 8
Estudio de caso

7oaeen 0 Lectura y estudio |ndividual 4 8

14.00 no lectivo
8 9-15 abr no lectivo 0 Lectura/estudio/Pr [ndividual 6 10
4ctica

9 2ar [ eccion GG/GP 4 Lectura y estudio |ndividual 4 8
magistral/Estudio
de caso

10 29 Estudio de GG/GP 4 Lectura/estudio/Pr Individual 4 10
caso/Exposicién actica

11 S0abrémay | eccion GG/GP 4 Lectura y estudio |ndividual 4 8
magistral/Estudio
de caso

12 ™3my  Estudio de GGIGP 4 Lectura/estudio/Pr |Individual 6 8
caso/Exposicién actica

13 1420may  Pryeba GG/GP 4 Lectura y estudio |ndividual 2 6
escrita/correccion

14 2127 may Leccién magistral 4 Lectura y estudio |ndividual 4 4
Estudio de caso

15 2madin  Estudio de 4 Lectura y estudio |ndividual 4 4
caso/Exposicién

16 Hojn Leccion GG/GP 4 Lectura y estudio |ndividual 4 8
magistral/Estudio
de caso

17 17 Leccion magistral GG/GP 4 Lectura y estudio Individual 4 8
Estudio de caso

18 1200 Estudio de GGIGP 4 Lectura y estudio Individual 6 10
caso/Leccién
magistral

19 Zwid pryghaescita GG 2 Lectura y estudio Individual 6 8

EE N : 160
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Trabajos y proyectos
Técnicas de observacion

QQQQ

Conocer y analizar Pruebas de respuesta corta 50 % 25%
criticamente la relacion Trabajos y proyectos 50 % 25% R
entre los productos Técnicas de observacion 10 % 5% NR
audiovisuales
interactivos y los
diversos factores
socioculturales que
intervienen en su
recepcion y consumo.

Sesiones presenciales
Tutoria de seguimiento, presenciales o virtuales
ula virtual

7. RECURSOS

e facilitara a través del Aula Virtual

e facilitara a través del Aula Virtual

Se facilitaran a través del Aula Virtual
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