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INTRODUCCION A LAS RELACIONES PUBLICAS

DATOS BASICOS DE LA ASIGNATURA

Empresa periodistica y
comunicacioén organizacional
Introduccién a las Relaciones
Publicas

Introduccién a las Relaciones
Puablicas

DATOS BASICOS DEL/DE LOS PROFESOR/ES

Nuria Barahona Navarro

Comunicacién, cultura y tecnologia

Sesiones presenciales y Materiales

bibliografia basica de la complementarios, impresos
asignatura en lengua 0 audiovisuales en lengua
espafiola. Actividades de la inglesa

evaluacion en lengua
castellana o catalana a
eleccion del alumno
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DATOS ESPECIFICOS DE LA MATERIA/ASIGNATURA

1. DESCRIPCION DE LA MATERIA/ASIGNATURA

Justificacién en el plan de estudios

Las competencias y capacidades asimiladas una vez superada la materia de Introduccion a la Publicidad
completara la formacién del alumno del grado de Periodismo en lo referente a los principales aspectos de
las relaciones publicas y su vinculacién con los medios de comunicacién y con la comunicacion
empresarial e institucional.

Descripcion del madulo en que se ubica la materia/asignatura

Las materias de este mddulo concretan aspectos basicos de la gestion de las empresas periodisticas,
desde diferentes perspectivas: legales, econémicas, de direccidn, de concentracion, etc. y profundizan en
los intangibles como elementos que crean valor en las organizaciones, centrandose en la comunicacién y
la imagen corporativas de entidades vinculadas a cualquier sector econémico.

Comunicacion Empresarial e Institucional I: Estudio de los aspectos fundamentales del corporate
(comunicacion e imagen corporativas) en el ambito empresarial e institucional: estructura organica y
funcional de los departamentos, plan de comunicacién, definicion estratégica de imagen, identidad
corporativa, vision, misién, mapa de publicos, etc.

Comunicacion Empresarial e Institucional Il: Estudio de los programas de comunicacién corporativa
especificos: relaciones informativas, comunicacion financiera, comunicacion del presidente, comunicacion
de crisis, etc.

Empresas de Comunicacién: Estudio de conceptos basicos empresariales, tipologias de sociedades,
legislacion basica y aspectos fundamentales de gestion de una empresa (financiacién, direccién, recursos
humanos, etc.), con aplicacién especifica a los diferentes tipos de empresas de comunicacién.

Estructura del Sistema Mediatico: Panorama de los medios y grupos de comunicacion en Espafa.
Medios generalistas y especializados. Principales medios y grupos internacionales.

Direccion de Medios: Estudio tedrico-practico de la funcién directiva en medios y toma de decisiones
sobre aspectos fundamentales de la gestion de las empresas de comunicacién (publico y audiencia,
difusién, contenidos, linea editorial, diversificacion, etc.).

Introduccion a la Publicidad: Estudio de los principales aspectos de la publicidad en prensa, radio, TV e
internet y en la comunicacién empresarial € institucional.

Relacién con otras materias que no pertenecen al modulo
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Sociologia de la Comunicacién: Estudio de los principales conceptos y procesos sociologicos desde el
ambito de la comunicacién. Iniciacion al anélisis socioldgico. Relacion con las audiencias.

Disefio Grafico: Estudio de aspectos relacionados con el disefio aplicados a medios (portadas,
distribucion de la informacién, maquetacion, infografia, etc.) y a otras herramientas de comunicacién
(carteles, folletos, catélogos, etc.).

Periodismo en Entornos Interactivos: Estudio del periodismo a través de internet y este medio como
herramienta de comunicacién empresarial e institucional (blogs, web 2.0, etc.).

Teorias de la Informacion y la Comunicacion: Estudio de las diferentes teorias de la comunicacion
interpersonal a través de la historia y su vinculacién con la comunicacion de masas. Estudio de la
informacidn desde una perspectiva tedrica y su relacion con otras disciplinas.

Etica y Deontologia de la Comunicacién: Estudio del codigo deontolégico del periodista y de los
sistemas de autorregulacién del sector.

Direccion de Comunicacion: La comunicacion interna como elemento estratégico de gestion empresarial
e institucional. Las diferentes formas de comunicacion en el interior de las organizaciones. Relaciones
entre publicos internos y vinculacién con la cultura corporativa. Planes de comunicacion interna. Estudio
de las diferentes técnicas de marketing, con especial atencion al marketing on line.

Periodismo Social y de Servicio: Fuentes, métodos y recursos narrativos del periodismo social y de
servicio. Los nuevos escenarios sociales y el periodismo civico. Estudio del conjunto de obligaciones y
compromisos legales y éticos, tanto nacionales como internacionales, que se derivan de los impactos que
la actividad de las organizaciones producen en el ambito social, laboral, medioambiental y de los derechos
humanos. La ética y la responsabilidad como elemento de gestidn en la comunicacidn externa e interna de
las organizaciones. Los intangibles como factores de revalorizacion de la imagen y la reputacion
corporativas. Contribucién al desarrollo social. Campafias y patrocinio.

Relacién con el perfil de la profesion
La asignatura de Introduccién a las Relaciones Publicas forma a los estudiantes para poder ejercer las
cuatro salidas profesionales que marca la ANECA:

+ Redactor de informacién periodistica en cualquier tipo de soporte

+ Redactor o responsable de prensa 0 comunicacion institucional y empresarial

* Investigador, docente y consultor de comunicacion

+ Gestor de portales y editor de contenidos

Conocimientos previos necesarios
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2. COMPETENCIAS DE LA TITULACION QUE LA ASIGNATURA/MATERIA CONTRIBUYE A
ALCANZAR:
Competencias Generales del CESAG que la asignatura/materia contribuye a adquirir:
« Observar, analizar y procesar informaciones relevantes para emitir juicios fundamentados
cientificamente.
+ |dentificar problemas y posibles soluciones y tomar decisiones para una solucién eficaz.
* Aprender a aprender.

Competencias especificas de la titulacién que la asignatura/materia contribuye a adquirir:

+ Conocer la ética y la deontologia profesional del periodismo asi como el ordenamiento juridico de la
informacidn, tanto en lo referente a la practica profesional como a los limites de la libertad de
expresion.

Conocer la estructura, el funcionamiento y las formas de gestion de las empresas de comunicacion.
+ Conocer las principales teorias y debates sobre la publicidad, las relaciones publicas y la
comunicacion corporativa.

3. OBJETIVOS/COMPETENCIAS (RESULTADOS DE APRENDIZAJE):
+ Conocer la estructura, el funcionamiento y las formas de gestion de las empresas de comunicacion.
Conocer las principales teorias y debates sobre la publicidad, las relaciones publicas y la
comunicacion corporativa.

4. CONTENIDOS:
+ ¢ Qué son las Relaciones Publicas?
+ Elementos estructurales
Emisor
Los publicos
El mensaje
La comunicacién bidireccional
Investigacién y diagnéstico
Planificacién, comunicacion y diagnéstico
Panorama actual de las Relaciones Publicas
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5. METODOLOGIA:

Interaccion profesor-estudiante (Presencial / on-line )
Centradas en el profesor Clases teoricas 30%
Clases practicas

Centradas en el estudiante Seminarios-Talleres 10%
Exposicién de trabajos

Actividad Evaluativa

Trabajo auténomo del estudiante (No presencial)
Estudio y trabajo individual Estudio de Teoria 60%
Preparacién de trabajos
Preparacién actividad de evaluacién

Estudio y trabajo en grupo Estudio de Teoria
Preparacion de trabajos
Preparacion actividad de evaluacion

Saber Saber hacer Saber ser-estar
Competencias técnicas Competencias metodolégicas Competencias sociales y personales

Método expositivo/

Leccion Magistral X

Estudio de Casos

Resolucién de ejercicios

y Problemas

Aprendizaje basado X X

en Problemas

Aprendizaje Orientado X X

a Proyectos

Aprendizaje cooperativo X X

Aprendizaje autbnomo X X
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Actividad presencial Actividad auténoma

ipo de Agrupamiento|Horas ipo de Agrupamiento [Horas otal horas
actividad actividad

1 22fb Presentacion/  |GG/GP 2 Lectura y estudio |ndividual 4 6
Leccién magistral

2 ﬂff’ewjf Leccion GG/GP 2 Lectura y estudio |ndividual 4 6
magistral/estudio
de caso

3 Simar Leccion magistral /GG/GP 4 Lectura/estudio/Pr Individual 6 10
Exposicion trabajo 4ctica

4 1218 mar Leccion Magistral /GG/GP 4 Lectura/estudio/Pr Individual 6 10
Estudio de actica
caso/Exposicién

5  [1925mar Leccion GG/GP 4 Lectura y estudio |ndividual 4 8
magistral/estudio
de caso

6  @Bmartabr ) eccion magistral /GG/GP 4 Lectura y estudio |ndividual 4 8
Estudio de caso

T 0 Lectura y estudio Individual 4 4

14.00 no lectivo
8  &15abrnolectivo 0 Lectura/estudio/Pr Individual 6 6
4ctica

9  [1622abr Leccion GG/GP 4 Lectura y estudio |ndividual 4 8
magistral/Estudio
de caso

10 23-29abr Estudio de GG/GP 2 Lectura/estudio/Pr Individual 4 6
caso/Exposicién actica

11 B0abrmay | eccion GG/GP 4 Lectura y estudio |ndividual 4 8
magistral/Estudio
de caso

12 [F-13may Estudio de GG/GP 4 Lectura/estudio/Pr Individual 6 10
caso/Exposicién actica

13 [14-20may Prueba GG/GP 4 Lectura y estudio |ndividual 4 8
escrita/correccion

14 2127 may Leccion magistral / 4 Lectura y estudio |ndividual 4 8
Estudio de caso

15 8may3jun  Estydio de 4 Lectura y estudio |ndividual 4 8
caso/Exposicién

16 #10jun Leccion GG/GP 4 Lectura y estudio |ndividual 4 8
magistral/Estudio
de caso

17 [117jun Leccion magistral /GG/GP 4 Lectura y estudio |ndividual 6 10
Estudio de caso

18 1824jn Estudio de GG/GP 4 Lectura y estudio |ndividual 6 10
caso/Leccién
magistral

19wt Pryebaescrita GG 2 Lectura y estudio |ndividual 6 8
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6. EVALUACION

Pruebas de respuesta corta
Trabajos y proyectos
Técnicas de observacion

Conocer la estructura, el Pruebas de respuesta corta 5% 25% R
funcionamiento ylas  Trabajos y proyectos 5% 2,5 % R
formas de gestion de las Técnicas de observacion 5% 2,5 % NR
empresas de

comunicacion.

Conocer las principales Pruebas de respuesta corta 35 % 17,5 % R
teorias y debates sobre Trabajos y proyectos 35 % 17,5 % R
la publicidad, las Técnicas de observacion 5% 2,5% NR
relaciones publicas y la

comunicacion

corporativa

Sesiones presenciales
Tutoria de seguimiento, presenciales o virtuales
ula virtual

7. RECURSOS

Se facilitaran a través del Aula Virtual
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